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RT Magazine Extra: IFR Hungary

Dear Colleague:

In the latest issue of RT Magazine, you'll find an article titled
“Tények". In this article, RT discusses the critical role of IFR in the
retail marketplace with Roland Haidar and Gabor Szlics of IFR
Central Europe.

Gabor Szlics told RT that key retailers like Media Markt, Saturn,
Euronics, Electroworld, Auchan, Cora and Tesco play a significant
role in helping a manufacturer understand the distribution policy of
retailers. In addition, Sz(ics stressed the importance smaller
independent shops, as they play a vital role in shaping competition.

According to Roland Haidar, Area Manager for IFR Central Europe,
clients can see data in real-time allowing them to price-reposition
quickly to increase sales in the technical segments of interest.

The original article in Hungarian language is attached to this release
on Page 2. The article is currently featured in RT Magazine issue
8 March 2010, page 11.

For further questions or comments please contact Roland Haidar at
RHaidar@ifrmonitoring.com
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Téenyek

LAPUNK HASABJAIN RENDSZERESEN OLVASHATNAK PIACI ELEMZESEKET IS, AMELYEK
ALAPJAUL KULONBOZO PIACKUTATASI ADATOK SZOLGALNAK. AZ EMLITETT CIKKEINK EL-
KESZITESEBEN TOBBEK KOZOTT AZ IFR HAZAI IRODAJA ALTAL BIZTOSITOTT ADATOK IS
NAGY SEGITSEGET JELENTENEK SZAMUNKRA. A KOVETKEZOKBEN EGY KIS BETEKINTEST
NYUJTUNK EZEN INFORMACIOK EREDETEBE.

Az IFR adatait tébbnyire multinacio-
nalis cégek leanyvallalatai alkalmaz-

IFR a bolti kinalat mellett a nyomta-
tott sajtoban megjelend reklamteveé-
kenységet is vizsgalja. A napi rend-

zak stratégiai marketing tervek, ter-
mékfejlesztési tervek, -

eladasi és disztriblcios
politikadjuk megtervezé-
séhez. A cég metodolo-
gidja alapjan rogzitett
adatok segitségével a
fogyasztok altal érzé-
kelt kinalatrol kapunk
képet, igy az egyik leg-
fontosabb aspektusbdl
ismerheték meg a pia-
con zajlo folyamatok.
Az IFR egyik alapszol-
galtatasa az Ugyneve-
zett polcanalizis, amely
az egyes forgalmazok
disztriblciés politikajarol, bolti kina-
latarol, a termékek kibocsatasarol,
az arak alakulasarol, a markak disp-
lay share-jérél és a kinalat optima-
lizdlasahoz szlkséges tényez6krol
szolgaltat informaciot. ,A havi rend-
szerességgel frissiilé adatok forrasa
az Un. zaszléshajo Uzletek kinalata.
Magyarorszagon a Media Markt,
Saturn, Euronics, Electroworld, Au-
chan, Tesco vagy Cora aruhazak,
de természetesen elengedhetetle-
nek a kisebb fliggetlen boltok, amik
szintén a vizsgalat targyat képezik.
A panel kialakitasat szigori sza-
balyok hatarozzak meg, amikben
szerepet jatszik egy adott teleplilés
lélekszama, terlleti elhelyezkedése
és a jelenlévd forgalmazdk szama.
Mind a forgalmazokkal, mind pedig
a gyarto cégekkel idonként atérté-
keljik az esetleges valtoztatasok
lehetéségét, amikre gyakran sziik-
ség van a gyorsan valtozé gazdasagi
kornyezetben.” - magyarazza Szlics
Gabor a cég country managere. Az

Sziics Gabor

szerességgel végzett
an. promocios vizsga-
lat soran feldolgozza
a haztartasi ropla-
pokbdl, djsagokbal,
magazinokbol, kata-
I6gusokbdl és sz6roé-
lapokbdl  szarmazoé
informacidokat. A ki-
valasztott panel mind
orszagosan, mind re-
giondlisan vizsgalja
a fontosabb lancokat
és a helyileg megha-
taroz6  forgalmazo-
kat. A folyamat elsé
fazisaban megtorténik a forrasok
begyljtése, kivalogatasa, dekddola-
sa, kulonos tekintettel az esetleges
torzité tényezbkre, mint csereakciok
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Alapitas éve:

1974 / 2009 6ta a Gfk csoport tagja
Piaci jelenlét:

40 orszag globalisan

Havonta rogzitett termékek szama:

26 millié

Alkalmazottak szama:
2500

Vizsgalt uzletek szama:
(s1610]0)

Ugyfelek szama:
300+200 felhasznald

,Az IFR adatok igen 6sszetett moédon
képesek tamogatni a vallalati straté-
giat és az arpolitikat, ellenérizni a
termékek megjelenését, és segiteni
az aruk meghatarozasaban még az
orszaghban torténé megjelenésik
el6tt. Azonnali reagalast tesz lehet6-
vé a versenytarsak ar-Ujrapoziciona-
lasa esetén, ezaltal névelve az adott
szegmensben az értékesités haté-

vagy szerelési koltsé-
gek. Az adatbevitelt és
mindségellendrzést ko-
vetéen két nappal pedig
mar elérhet6vé valnak a
frissités eredményei. A
cég a fontosabb online
boltok és webshop-ok
kindlatanak alakulasat
is koveti webes szol-
galtatasa segitségével.
Egy un. webcrawler
gylijti az adott termék-
csoport szempontjabol
relevans oldalakrol az-
adatokat, amelyeket
a mar emlitett mindségellenérzési
proceddrak utan egy online felllet
segitségével hivhatnak le az Ugyfe-
leik. Minden weboldal lementésre
kerul html formaban is, ami tovabb
noveli az adatok megbizhatésagat.

Haidar Roland

konysagat.” - foglalja
O0ssze Haidar Roland
Area Manager a cég
szolgaltatasainak
el6ényeit.

Az IFR szolgaltatasai
tehat nemcsak egy-
szer( armonitoringot
jelentenek, hanem
képet adnak azon
technikai szegmen-
sek polcijelenlétének
valtozasairdl, ame-
lyek leginkabb meg-
hatarozzak egy adott
Uzletlanc  kinalatat,
ezen keresztll pedig a fogyasztoi
preferenciak elmozdulasardl is rele-
vans informacidkat nydujt, ezért ada-
taik hathatos segitséget nyujtanak
lapunknak az egyes termékkorok
piacanak elemzése soran.
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