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RT Magazine Extra: IFR Hungary  

 

Dear Colleague: 
 
In the latest issue of RT Magazine, you’ll find an article titled 
“Tények“. In this article, RT discusses the critical role of IFR in the 
retail marketplace with Roland Haidar and Gábor Szűcs of IFR 
Central Europe.  
 
Gábor Szűcs told RT that key retailers like Media Markt, Saturn, 
Euronics, Electroworld, Auchan, Cora and Tesco play a significant 
role in helping a manufacturer understand the distribution policy of 
retailers. In addition, Szűcs stressed the importance smaller 
independent shops, as they play a vital role in shaping competition.  
 
According to Roland Haidar, Area Manager for IFR Central Europe, 
clients can see data in real-time allowing them to price-reposition 
quickly to increase sales in the technical segments of interest. 
 
The original article in Hungarian language is attached to this release 
on Page 2. The article is currently featured in RT Magazine issue  
8 March 2010, page 11.  
 
For further questions or comments please contact Roland Haidar at 
RHaidar@ifrmonitoring.com 
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Az IFR adatait többnyire multinacio-
nális cégek leányvállalatai alkalmaz-
zák stratégiai marketing tervek, ter-
mékfejlesztési tervek, 
eladási és disztribúciós 
politikájuk megtervezé-
séhez. A cég metodoló-
giája alapján rögzített 
adatok segítségével a 
fogyasztók által érzé-
kelt kínálatról kapunk 
képet, így az egyik leg-
fontosabb aspektusból 
ismerhetők meg a pia-
con zajló folyamatok. 
Az IFR egyik alapszol-
gáltatása az úgyneve-
zett polcanalízis, amely 
az egyes forgalmazók 
disztribúciós politikájáról, bolti kíná-
latáról, a termékek kibocsátásáról, 
az árak alakulásáról, a márkák disp-
lay share-jéről és a kínálat optima-
lizálásához szükséges tényezőkről 
szolgáltat információt. „A havi rend-
szerességgel frissülő adatok forrása 
az ún. zászlóshajó üzletek kínálata. 
Magyarországon a Media Markt, 
Saturn, Euronics, Electroworld, Au-
chan, Tesco vagy Cora áruházak, 
de természetesen elengedhetetle-
nek a kisebb független boltok, amik 
szintén a vizsgálat tárgyát képezik. 
A panel kialakítását szigorú sza-
bályok határozzák meg, amikben 
szerepet játszik egy adott település 
lélekszáma, területi elhelyezkedése 
és a jelenlévő forgalmazók száma. 
Mind a forgalmazókkal, mind pedig 
a gyártó cégekkel időnként átérté-
keljük az esetleges változtatások 
lehetőségét, amikre gyakran szük-
ség van a gyorsan változó gazdasági 
környezetben.” – magyarázza Szűcs 
Gábor a cég country managere. Az 

IFR a bolti kínálat mellett a nyomta-
tott sajtóban megjelenő reklámtevé-
kenységet is vizsgálja. A napi rend-

szerességgel végzett 
ún. promóciós vizsgá-
lat során feldolgozza 
a háztartási röpla-
pokból, újságokból, 
magazinokból, kata-
lógusokból és szóró-
lapokból származó 
információkat. A ki-
választott panel mind 
országosan, mind re-
gionálisan vizsgálja 
a fontosabb láncokat 
és a helyileg megha-
tározó forgalmazó-
kat. A folyamat első 

fázisában megtörténik a források 
begyűjtése, kiválogatása, dekódolá-
sa, különös tekintettel az esetleges 
torzító tényezőkre, mint csereakciók 
vagy szerelési költsé-
gek. Az adatbevitelt és 
minőségellenőrzést kö-
vetően két nappal pedig 
már elérhetővé válnak a 
frissítés eredményei. A 
cég a fontosabb online 
boltok és webshop-ok 
kínálatának alakulását 
is követi webes szol-
gáltatása segítségével. 
Egy un. webcrawler 
gyüjti az adott termék-
csoport szempontjából 
releváns oldalakról az-
adatokat, amelyeket 
a már említett minőségellenőrzési 
procedúrák után egy online felület 
segítségével hívhatnak le az ügyfe-
leik. Minden weboldal lementésre 
kerül html formában is, ami tovább 
növeli az adatok megbízhatóságát. 

„Az IFR adatok igen összetett módon 
képesek támogatni a vállalati straté-
giát és az árpolitikát, ellenőrizni a 
termékek megjelenését, és segíteni 
az áruk meghatározásában még az 
országban történő megjelenésük 
előtt. Azonnali reagálást tesz lehető-
vé a versenytársak ár-újrapozícioná-
lása esetén, ezáltal növelve az adott 
szegmensben az értékesítés haté-

konyságát.” – foglalja 
össze Haidar Roland 
Area Manager a cég 
szolgál tatásainak 
előnyeit.
Az IFR szolgáltatásai 
tehát nemcsak egy-
szerű ármonitoringot 
jelentenek, hanem 
képet adnak azon 
technikai szegmen-
sek polci jelenlétének 
változásairól, ame-
lyek leginkább meg-
határozzák egy adott 
üzletlánc kínálatát, 

ezen keresztül pedig a fogyasztói 
preferenciák elmozdulásáról is rele-
váns információkat nyújt, ezért ada-
taik hathatós segítséget nyújtanak 
lapunknak az egyes termékkörök 
piacának elemzése során.

Tények

IFR - Intelligence From Research
Alapítás éve: 
1974 / 2009 óta a Gfk csoport tagja

Piaci jelenlét: 
40 ország globálisan

Havonta rögzített termékek száma: 
26 millió

Alkalmazottak száma: 
2500

Vizsgált üzletek száma: 
5500

Ügyfelek száma: 
300+200 felhasználó

Lapunk hasábjain rendszeresen olvashatnak piaci elemzéseket is, amelyek 
alapjául különböző piackutatási adatok szolgálnak. Az említett cikkeink el-
készítésében többek között az IFR hazai irodája által biztosított adatok is 
nagy segítséget jelentenek számunkra. A következőkben egy kis betekintést 
nyújtunk ezen információk eredetébe.

Szűcs Gábor

Haidar Roland
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