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CE-Markt Collaboration
with IFR

CE-Markt integrates IFR market analysis into
its publications providing readers with
exclusive content.

Dear Colleague:

In the latest issue of CE-Markt (see link below), you'll find an article
titled “CE-Markt And IFR Group: Exclusive Market Analysis”.
In this article, CE-Markt outlines the new partnership with IFR which
provides their readership with exclusive pricing trends, model
presence and detailed distribution policy reporting — a must for
anyone in the retail sector.

In the same article CE-Markt also highlighted IFR analysis on LCD TV
activity across a six month period on 40 and 42 inch screen sizes
comparing Print Ads pricing for brick-and-mortar outlets versus Web
e-tailer pricing for the same models. The surprising results placed
Print Ads pricing in a more aggressive stance against Web pricing.

CE-Markt link:
Website: http://www.ce-markt.de

CE-Markt, in cooperation with IFR, will continue to report on current
market monitoring and analysis, as well as interesting trends and
industry relevant developments.

The original article in German language is attached to this release on
Page 2. It was featured in CE-Markt Magazine for 1+2/2010, page
18.

For further questions or comments please contact Karsten Holdorf at
KHoldorf@ifrmonitoring.com
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Die Null-Linie stellt den Preisindex/Marktpreis im Trend dar. Die rote
und griine Linie bilden die Preise der Werbung und des Internets ah

CE-Markt und IFR Group:

exklusive Marktanalysen

(kn) CE-Markt hat mit dem renommierten Markt-
forschungsunternehmen IFR Group Monitoring
& Analysis eine enge Zusammenarbeit zur Ver-

breitung wichtiger Brancheninformationen verein-
bart. Die Kooperation ermoglicht es unserer Fach-

handelszeitschrift, ab sofort aktuelle Marktanaly-
sen und spezielle Branchenstudien exklusiv fur
unsere Leserinnen und Leser zu veroffentlichen

I IFR WURDE 1974 in Paris
auf Initiative einer Gruppe von
Handlern und Herstellern ge-
grindet und ist bekannt als
global agierendes Institut fur
die Beobachtung am POS und
fir die tagesaktuelle Erfas-
sung der Werbung in den
Printmedien.

Wie Karsten Holdorf, Ma-
naging Director Germany und
International Account Manager
der IFR Group, betont, liegt
die Bereitstellung von Markt-
informationen fiir internationa-
le Unternehmen aus dem Be-
reich technischer Konsumgu-
ter im Fokus des renommier-
ten Marktforschungsunterneh-
mens: »Hierbei werden so-
wohl die Marketingplanung,
die Produktentwicklung als
auch der Vertrieb Uber die ak-
tuellen Entwicklungen in der
Preis-, Marken- und Modell-
prasenz unterrichtet.«

Mit Niederlassungen in 40
Landern und mehr als 2.500
Mitarbeitern beobachtet die
internationale IFR Group als

18 (5ZmmEa 1+2/2010

Unternehmen
der GfK-
Gruppe welt-
weit rund
5.500 Ge-
schafte. Das
Marktfor-
schungsun-
ternehmen
zahlt  eige-
nen Angaben
zufolge mehr als 300 Kunden
und 2.000 Anwender.

»IFR liefert unter anderem
aktuelle Informationen dar-
Uber, welche Produkte zur-
zeit im Handel sind und ak-
tiv beworben werden«, erlau-
tert Holdorf die Dienstleistun-
gen des Unternehmens, »Die-
se zeitnahen Daten ermdgli-
chen es unseren Kunden, pra-
zise Vertriebs- und Marketing-
Aktivitdten zu ergreifen, um
den Sell Out des Handels zu
beeinflussen.«

Im Einzelnen gehdrt zum
Service von IFR die so ge-
nannte Regalerhebung, das
heildt: IFR liefert monatlich In-

Karsten Holdort

formationen Uber die Distribu-
tionspolitik, die Produktpalet-
te, uber Preisentwicklungen,
Markenprasenz, sowie Uber
Markenanteil und Markensorti-
ment im Handel.

Als Quelle der Regaler-
hebung dient die gesam-
te Handelsbranche, wozu in
Deutschland auch die Fach-
handelsgruppen unserer Bran-
che gehdren, so zum Beispiel
Expert, Electronic-Partner und
Medimax, aber auch Elektro-
nikmarkt-Ketten wie Saturn,
Media-Markt oder Promarkt.

Wie Holdorf erklart, ent-
steht das Panel der besuchten
Fachhandler und Handelsket-
ten unter Berucksichtigung der
Gesamt-Anzahl der Standorte
und wichtiger lokaler Handler:
»Dieses Panel wird monatlich
besucht. Hierbei setzen wir so
genannte Feldmitarbeiter ein,
die — mit Genehmigung der Fi-
lialleiter oder Geschaftsflh-
rer — in den Ge-

Bei der Online-Shop-Er-
hebung werden ausschliel3-
lich die fir die jeweilige Pro-
duktgruppe relevanten Shops
erfasst, und zwar wdchent-
lich Gber so genannte »Web-
crawler«. Ein Webcrawler ist
ein Computerprogramm, das
automatisch das World Wide
Web durchsucht und Websei-
ten analysiert.

Die ausgewahlten Internet-
Shops werden auf Erschei-
nungsort, Preis, Marken- und
Modellprasenz hin untersucht.
Dazu Karsten Holdorf: »Auf
Wunsch kann dieses Internet-
panel an spezielle Kunden-
wilinsche angepasst werden.«

Aufgrund der aktuellen, au-
Rerst heftigen Preisdiskussio-
nen in der Branche war es fir
IFR nahe liegend, im Auftrag
von CE-Markt die Entwicklung
der Internetpreise mit der Ent-
wicklung jener Preise zu ver-
gleichen, die der stationare

Handel zurzeit

schaften die er-

in seiner Wer-

forderlichen Da- »St_alionﬁrer _Handel bung plakatiert.
ten erheben. preisaggressiver als Beim Ver-
Diese vor Ort er- das Internet« gleich der Re-

hobenen Daten

galpreise mit In-

werden  gepruft
und in die IFR-Datenbank ein-
gepflegt.«

Ein weiteres Dienstleis-
tungsangebot ist die Anzei-
generhebung. Im Rahmen die-
ses Services erfasst IFR die
Handelswerbung auf taglicher
Basis. Die IFR-Werbepreis-Er-
fassung erfolgt dabei Uber al-
le Medien: Tageszeitungen,
Wochenzeitungen, Sonntags-
zeitungen, Magazine, Monats-
zeitschriften, Postwurfsendun-
gen, Kataloge und mehr.

Auch bei der Anzeigener-
hebung werden alle ermittel-
ten Informationen manuell
in die IFR-Datenbank einge-
pflegt, wobei von jedem ein-
zelnen Produkt zuvor alle De-
tails erfasst wurden, also Mar-
ke, Modell und Preis, sowie
Name der Handelskette, des
Einzelhandlers und der Ort
und das Erscheinungsdatum
der Anzeige. Gegebenenfalls
wird auch der vorherige Preis
des Handlers erfasst.

SchlieRlich gehort auch
noch die Online-Shop-Erhe-
bung zum Service des Un-
ternehmens. Dazu Karsten
Holdorf: »IFR beobachtet wo-
chentlich die relevanten On-
line-Shops. Alle Webseiten
werden im html-Format zum
Beobachtungszeitpunkt  ge-
speichert.«

ternet und Wer-
bepreisen ging das Markt-
forschungsunternehmen  zu-
nachst von der allgemein ver-
breiteten Meinung aus, dass
das Internet die preisgiinstigs-
te Konsumquelle ist.

IFR musste nach Ab-
schluss der Erhebung jedoch
etwas ganz anderes feststel-
len: »Wenn man von Preis-
ausreillern absieht, ist die
Wahrheit eine ganz andere.
In unserem fur CE-Markt er-
stellten Beispiel (siehe Grafik)
ist der Gesamtmarkt fur LCD-
TV Uber sechs Monate dar-
gestellt, eingeschrankt auf 40
und 42 Zoll Gerate, Full-HD
und integriertem LED Back-
light. Es ist auf den ersten
Blick sichtbar, dass die Markt-
preise in der Werbung des
stationaren Handels, und zwar
Uber alle Modelle dieses Be-
reichs hinweg, durchschnittlich
deutlicher vom Marktdurch-
schnittspreis abweichen und
damit wesentlich preisaggres-
siver sind als die Preise im In-
ternet. «

CE-Markt wird in Zusam-
menarbeit mit IFR die exklusi-
ve Berichterstattung Uber ak-
tuelle Markterhebungen und
Analysen fortsetzen und re-
gelmaRig Uber interessante
Trends und branchenrelevante
Entwicklungen berichten.

http://www.ce-markt.de
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